A jovo elGrejelzésének

legjobb maodja az, hogy
feltalaljuk!

VRBIZZ-COM

solutions

motoros kapa...marsjaro...bullshitgenerator

A 42 virtualis megfejtése*

Menjink a Marsra egyutt!
Valodi kérdések és valaszok egy (AR, VR, MR, XR) fejlesztés
IGEN dontésének meghozataldhoz

Ugras a Kérdgiv kitoltésre

Toltse ki kérdéiviinket az alabbi linken,
és fejlesszen egy VR alkalmazéast, MOST! ://\‘



https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7
https://vrbizz.com

@ VRBIZZ-COM

Menjunk a Mars-ra egyutt!

a méltan népszerd VR kézikonyvek sorozat elsé kotete:

A Mars meghdditasa
kezdd marskutatok kézikonyve

Gyakorlati utmutaté
Kezdd marsrakéta (AR, VR, MR, XR) épit6knek,
mit csinaljunk és mit ne csinaljunk,

ha oda- vissza vagy valahova akarunk jutni.

...avagy piacszerzes és piacépités egy ismeretlen terepen,

de ismert szabalyok alapjan

...erdemes-e elkezdenem...hogyan kezdjek hozza...miért jo ez
nekem...milyen elénydm szarmazik beléle...milyen
er6forrasokat igényel...és mégtdobb kérdés és valasz...egy

Virtualis fejlesztés IGEN dontésének a meghozataldhoz.

Toltse ki kérdéiviinket az alabbi linken,

Ugras a Kérdéiv kitoltésre

vrbizz.com és fejlesszen egy VR alkalmazast, MOST!



http://vrbizz.com
https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7
https://vrbizz.com

Kell ez nekem?
o

el6szor...motoros kapat..most megtanulni...

bullshitgenerator....van elég bajom igy is...ja hogy MOSt aZtén majd megtUdom...

ez javitana a hatékonysagi mutatokon...

megel6zném a konkurenciat...villantanék valami

Toltse ki kérdoiviinket az alabbi linken,

ujat..nem is tul bonyolult..kitaldlhato...

és fejlesszen egy VR alkalmazéast, MOST!

kiszamithato...kivitelezhetd... kit érdekel...azért azt

, ;s , . , . . Ugras a Kérddiv kitoltésre
a par kérdést, amugy is végig kellene gondolni...

hat, rendszert is vinni kellene mar Ujra a
dolgokba...miért is ne...vesziteni biztos nem
fogok vele..max tisztaba leszek par részlettel...
amugy is ragtak mar a fllemet emiatt ...én is
elindithatnék valami Ujat...na j6 a Marsra ugyan
nem megyek, de a kérdésekre én is tudnék
valaszolni..még az is kiderulhet hogy siman
behuzom, mert ez azért nem tlnik rocketscience-
nak...atgondolom... na jé,...kitéltom...lassuk...
hehehe... 7
a tobbiek meg majd csak a jegyért &
allhatnak sorba, ha

mar osszeraktam az tirhajot:)


https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7

@ VRBIZZ-COM
Hogyan valtoztatja meg... ﬁ ﬁ

a VR / AR virtualizacié nézénk / latogatdénk / felhasznalénk / Gigyfeliink “customer journey map” folyamatat

azt a folyamatot amig a célkézonségunk érdeklddését felkeltjuk,

megérti és befogadja az altalunk |étrehozott virtualizalt tartalmat (témat / brand-et / Uzenetet).?

Hogyan térképezziik fel a célk6zonségluink
“costumer journey map” (CJM) folyamatat hatasosan?

A celkdzonseglnk befogadasi folyamatanak vizudlis abrazolasa, az a folyamat
ami a célkdzonség gondolkodasanak atalakitashoz vezet. A sikeres CJM

létrehozasahoz meg kell érteni a célkdzonség motivaciojat / szandékat, és azt,

ami 0sztonzi Oket a tartalmunk befogadasara. Miutan tisztaban vagyunk ezekkel 1

(\ﬁ'

a motivaciokkal, hozzaigazithatjuk dket a tartalmunk minden mérfoldkovehez,

szakaszahoz / érintkezési pontjahoz. Tehat ki kell értékelni azokat a terUleteket,

hogy hol kell beépiteni a megfeleld tartalmi / marketing Uzenetet, hogy valddi

felhasznaloi élményt nydjtsunk, amely végul szemléletvaltashoz / tartalmunk

befogadasahoz vezet.

Toltse ki kérdéiviinket az alabbi linken,

és fejlesszen egy VR alkalmazéast, MOST!

vrbizz.com

Ugras a Kérdgiv kit6ltésre



http://vrbizz.com
https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7
https://vrbizz.com

@ VRBIZZ-COM

Meg kell hataroznunk a célkézénségiink

tartalombefogadasi folyamatanak elsé pontjat, ahol

beléptetnénk a virtualis vildgunkba, és a végpontot,
ahol mar elképzelésuink szerint a célkdzénségunk
befogadta az Uzenetlnket. A két pont kdzott pedig
azokat a mérfoldkoveket, ahol célunk a |épésenkénti
tartalom: (téma / brand / Uzenet) atadasa. Ez lehet a
folyamaton belll 2-3 pont, de lehet akar 10 folott is.
Ezeknek a pontoknak a meghatarozasa kihatassal

van a fejlesztés koltségeire. Minél tobb ponton kell

beavatkozni, annal értékesebb és maradanddébb

lesz az itvonal és az Gzenetatadas folyamata, de

a koltségei is ndvekednek.

Toltse ki kérdbiviinket az alabbi linken,
és fejlesszen egy VR alkalmazéast, MOST!

Ugras a Kérdgiv kitoltésre



https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7
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A
G we=con CJM tartalombefogadasi szempontok

Awareness - Celtudatossag, Kockazat felméres, Hatarozott elképzelés
Consideration - Megfontolas, Gondolkodas, Mérlegelées
Purchase - Vasarlés, Tartalomérték atadés, Uzenetatadas

<

Loyalty - HUség, Elkdtelezettség, Szimpatia

Advocacy - Tovabb fejlesztés, Support, Eletciklus kdvetés

AN

Consideration

Purchase

Osszegzés: Minden célkdzonség kildnbozik. Ezért minden egyes nézé /
latogato / felhasznald / Ugyfél szamara személyre szabott élményt kell
létrehoznunk, a célkdzonség CJM felmérésének felhasznalasaval a konverzidk

(tartalom: téma / brand / Uzenet) hatékony atadasanak érdekében.

(]
vrbizz.com S
Ugras a Kérdgiv kitoltésre

Toltse ki kérddiviinket az alabbi linken, és fejlesszen egy VR alkalmazast, MOST!
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https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7
https://vrbizz.com

G wezcov Virtualis marketing varazslat a B2B
uzleti szemléletben

fogalom magyarazat:
L ) o

tartalom: téma / brand / Uzenet

célk6zonség: nézd / 1atogato / felhasznald / tgyfeél

virtualis tér: az adott tartalomnak megfelel6 kivalasztott
technolégia: (AR, VR, MR, XR)
hardver: a pillanatnyilag adott legkorszer(ibb standalone

headset VR / AR szemuveg

szofver: az altalunk az adott tartalomhoz fejlesztett
céliranyos alkalmazas amely a meghatarozott hardveren fut.

costumer journey map (CJM)**: a célkdzonség tartalom

befogadasi folyamata - az érdeklédés felkeltésétdl, a
tartalom befogadasaig.

KPI***: Key Performance Indicator - f6 teljesitménymutaté:
egy olyan mérhetd érték, ami azt mutatja meg, hogy egy cég

milyen hatékonysaggal dolgozik a kitlzott céljai felé.

Toltse ki kérddiviinket az alabbi linken,

Ugras a Kérdéiv kitoltésre
vrbizz.com és fejlesszen egy VR alkalmazast, MOST!


http://vrbizz.com
http://vrbizz.com
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@ VRBIZZ-COM

Virtualis marketing varazslat a B2B
uzleti szemléletben

.Barmilyen haladé technologia
alig ktlonbdzik a varazslattol. ”
Arthur C. Clarke

Ha megkapjuk Toled a lehetdséget, akkor a varazslatot

természetessé és hatékonnya tesszuk a szamodra.

x ¢

kifejezhetd Uzleti el6nyt jelent a versenytarsakkal szemben. O

@ VRBIZZ-COM

De ne feledd ez kdzben mégis k6kemény marketing, ami pézben

Ugras a Kérdgiv kitoltésre

TOLTSD ki kérdéiviinket az alabbi linken,

és fejlessz egy VR alkalmazast, MOST!

vrbizz.com


http://vrbizz.com
https://forms.gle/yF2ipt1Th3d8xnZa7
https://vrbizz.com
https://printosh.hu

@ VRBIZZ-COM

Itt talal meg

benntinket:

Add ress Ugras a Kérddiv kitoltésre

Printosh Advertising
1039 Budapest TOLTSD ki kérdégiviinket az alabbi linken,

Lomb u 37. - 39. Ferrum lrodahaz és fejlessz egy VR alkalmazast, MOST!

Phone
+36 309310775

E-mail
advertising@printosh.hu

Website

vrbizz.com

printosh.hu

vrbizz.com
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